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» Hva gjor de byene som lykkes? — og hva
bor Elverum gjore?

» =3 >¢M"’v: !




Byer som lykkes tar
utgangspunkt i byens egne
Kvaliteter og identitet
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Foto: Linda Vespestad
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Hva er viktig for
Elverums identitet?
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Byer som kakes ~bler~fy3|sk utwkling til
menneskers"hverd’ég og behoyv
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Ben Wicks / Unplash
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Hvilke kvaliteter er
viktig a videreutvikle |
Elverum?
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Hva skal til for a gjare
sentrum mer attraktivt?
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Foto: Linda Vespestad










Hvordan kan Elverum
bli mer attraktiv for
ungdom?




Byer som lykkes prioriterer helhetlig og
langsiktig planlegging




Hvordan kan Elverum
utnytte satsingen pa
Forsvaret?
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Elverum — Byen som tester!




Hva har du lyst til a
teste?
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Hver dag forbedrer vi hverdagen
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